Конкурс 
«Управление и экономика фармации»

Вариант № 1

Разработайте стратегию продвижения  отечественного небрендированного (дженерика) препарата
Вариант № 2
Предложите подходы к оценке объема рынка препаратов, применяемых при ВИЧ  (в стоимостном и  натуральном выражениях)?
Вариант № 3

Предложите подходы к изучению комплаентности
потребителей антибактериальных препаратов,
применяемых для лечения респираторных  заболеваний.

Предложите способы\методы повышения комплаентности потребителей.

Вариант № 4
Недобросовестная практика рекламы и распространения биологически-активных добавок (БАД) вынудили Минздравсоцразвития и Роспотребнадзор разработать поправки в «Закон о рекламе». Законопроект предлагает установить
· В рекламе добавок в обязательном порядке должно быть указано, что БАД— это пищевой продукт, который не является лекарственным средством и не применяется для лечения каких-либо заболеваний. 
· Предлагается разрешить торговлю БАД только через  аптеки, специализированные магазины по продаже диетических продуктов, а также специальные отделы, секции, киоски продовольственных магазинов. Будет запрещена продажа биологически активных добавок к пище на дому у покупателя, на улице и иных местах.
· Реклама биологически активных добавок к пище не должна: содержать ссылки на конкретные случаи излечения людей, улучшения их состояния в результате применения таких добавок; содержать выражение благодарности физическими лицами в связи с применением таких добавок; создавать впечатление о преимуществах таких добавок путем ссылки на факт проведения исследований, обязательных для государственной регистрации таких добавок, а также использовать результаты иных исследований в форме прямой рекомендации к применению таких добавок. 

· реклама конкретного вида биологически активной добавки к пище должна содержать информацию о средней розничной цене на срок действия рекламы.

Принимая во внимание все вышесказанное, дайте оценку этим поправкам и предложите  свое видение  действий аптеки в новых условиях для увеличения объема продаж БАД 
